BrFE1 F
BHREGREz ALY
1P ERALE g (BHNERLE)
FRE AL

FHE A EogEgdn FLN| %% | GMGT6102
L3k |

BRI ¢ 2 F % 3
T2 3% Sk 45 3 Bk — mae| 45 g

A E ~ 6

L Lﬁ’f?i%"r&iiﬁi G IR REARMGEEED Yool A R
TE o R RAISEE ER D S AR "’k’iiﬁ’ﬁ*«i-ﬁ%/u—_iamf’vgi°155’5’%?;&%
HE ML  BHE L 26 AH%HL&&Q,L SRR BB AL S HE 4
Ty A o 37 R RE s fRARR RE e 4 o

PR A I e

. B2 BECF IR AB IR DL FFH 2R OE 32 353

2. AT B A E ARG 2 F B AT ST A RAL 0 T IF D G R e w
&

LY S F E SRty TRy E SUNEE N & SN I ERLEE EL Rt - Sa o
LCAE = A

4 bhFEDEEFEEBELE LEFROFHAERGEE AL F EL 3 T Il ied
LT

*F P

1. $%(3.0 ] )
gty R g FEH
(74 F e % g
21 £ & 7 4 e
& G A 45 2 3

2. kMBI Z B OH-(7 4 EAR(3.0 ) )
vk 23]
R EEL




10.

1.

P
PREHFE
# "'“"\ *‘f—?i’ BEG
BT RB (3.0 ] )
& P IR S

7 IR
BB DT
* L’"J s ’}"r Br2ds

A

o

A &% PRIFFE (3.0 o] PF)
A FArPRAx iR
FRART B (7 4

#p ¢ Pl (3.0 ) FF)

FTA B B (3.0 /) BF)
B IRRTA B

A &d G

FA g (3.0 ] pF)

b Al T

w ii—#ﬂ.-%—*ﬁ’ ﬁk}a’é
L= o il

B R W

W BA 4 Wl

A& T4 (3.0 ] pF)

TH TR gNFE

1o R
i e
Hopgr g 2G.0

)

)

)



SEEE LS

PR

FEF R

Ry Ay
12. F4V &£ (3.0 /] )

R4

w4

o E B A

LARAE
13. 42 74/(3.0 -] F¥)

BeF frik 2 48 7 4

IR Bk
14, ¥ #5554 43.0 ] pF)
EEILEF T
FEA
,J\

15. ] 2472 (3.0 - %)

* 2
E%ﬁ;&ﬁ A ’;% l,}lj /47\ ’}‘? ~ /J\ ’t—g_,{ﬂ' ﬂgS

SRR

NAFFREREDBRFRL ARSI & £ > B3 0 S0P AT foat 7 > 20440

SHRFES F ER(P) -

ST

F* 100 & 4354 1100~ %A S04 B &

A EEALOEL G

EP Fp A

F= S W S AR 30%
A Y IRL 20%
AR = - 20%

e HE A ES NGRS 30%

PRI S RIL )RR LT ER A A ReniEE o £ 5] 30% 0 SRR FE AT
#8452 1 37 pEch Turnitin & F R4k su(www.turnitin.com/en_us/home) & & £

- Bl £ e



Ecaz

- ) %>
BT FEP - (DFFHRE) (5 135%) > A5 1 @ BA 2+ F AR > 2015

=) 2T HE

F 4

1. ARt B - FF (i) Ma R E R4 2010

2. @R E AR o mET FoGRIEBE) A n P MR 2014

3. William D Perreault,E Jerome McCarthy - ((Basw Marketing>> » McGraw-Hill Higher Education >
2015 & d1ix

ok o mES Fo GRERE ) A n ¢ R dRA > 2014

AP AER (P HFEFHKR) &R a?z BRAE > 2002

B B AR RS A o (PRAFFIEAR) > 3 R E TRAL 0 2005

SEARR R O(REDHEFIL) (5 T AR ¢ BA RS F DA 2005

Hexlb

1. Journal of Marketing

N » bk

2. Harvard Business Review

3. MIT Sloan Management Review

4. California Management Review
5.http://www.manage.org.cn g 3= i# 1% %
6.http://www.blogchina.com/ % % ¥ &
7.http://'www.emkt.com.cn/ ¥ R 4 8 4E e
8.http://www.china-qg.com/ ¥ B & g

9. www.eiu.com

10. www.economist.com

11. www.businessweek.com

12. www.yzzk.com






	澳門理工學院
	博彩旅遊教學及研究中心
	工商管理碩士學位課程（博彩管理專業）
	學科單元大綱
	學科單元概論
	教 學 內 容
	1. 導論(3.0小時)
	變化世界中的市場行銷
	行銷管理的八大類型
	行銷管理理念
	21世紀的行銷挑戰
	案例分析與討論
	2. 戰略規劃及市場行銷過程(3.0小時)
	戰略規劃
	設計業務組合
	市場行銷過程
	管理行銷活動
	案例分析與討論
	3. 市場行銷環境(3.0小時)
	公司的微觀環境
	公司的宏觀環境
	對行銷環境的對策
	案例分析與討論
	4. 消費者市場及其購買行為(3.0小時)
	消費者行為模式
	影響消費者行為特徵
	購買者決策過程
	商業購買者行為
	新產品的購買者決策過程
	5. 顧客導向的市場行銷戰略(3.0小時)
	市場
	市場細分
	目標市場選擇
	市場定位
	6. 產品及服務戰略(3.0小時)
	產品和服務決策
	服務市場行銷
	7. 期中測驗(3.0小時)
	8. 新產品開發戰略(3.0小時)
	管理新產品開發戰略
	產品生命週期
	9. 競爭戰略(3.0小時)
	競爭定位戰略
	市場挑戰者戰略
	市場主導者戰略
	市場追隨者戰略
	市場補缺者戰略
	10. 產品定價(3.0小時)
	 定價時需要考慮的因素
	一般定價方法
	新產品定價戰略
	產品組合定價
	價格調整戰略
	價格改變
	11. 銷售管道及物流管理(3.0小時)
	分銷管道的性質
	管道設計決策
	管道管理決策
	實物分配與物流管理
	12. 行銷整合溝通(3.0小時)
	廣告
	促銷
	公共關係
	人員銷售
	13. 拓展行銷(3.0小時)
	數字和社交媒體行銷
	全球市場略
	14. 可持續市場營銷(3.0小時)
	企業的社會責任
	商業道德
	15. 小組報告(3.0小時)
	教學方法
	課堂講授、案例分析、小組研習
	考勤要求
	評核標準
	教材

